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“Good SEO means paying
attention to all the details
that most people ignore.”

Ryan Biddulph

Das Thema SEO ist ein Prozess und kann leider nicht von heute auf
morgen vollstandig durchschaut werden. Dieses E-Book wird euch
allerdings dabel helfen, die Grundlagen von SEO tiefgreifend zu
verstehen und euch erklaren, wie ihr diese anwenden konnt. Dafur
werden zuerst die zentralen Fragen geklart, warum das Thema
Suchmaschinenoptimierung gerade fur PR Manager so wichtig ist und
wie Google In dem Zusammenhang funktioniert. Fur ein besseres
Verstandnis haben wir die wichtigsten Aspekte zum Thema SEO In
einzelne "SEO-Faktoren" untergliedert. Diese werden euch auf3erdem
dabel helfen, ein Grundverstandnis aufzubauen und Zusammenhange
zu erkennen. Zudem findet ihr im Anschluss an jedes Unterkapitel eine

Merkseite, welche das gesammelte Wissen komprimiert darstellt.

Are you ready to upgrade your SEO-Game?

Let's go!



Einleitung

Dieses E-Book richtet sich an all diejenigen, die sich
far die Erstellung und Verwaltung von Online-
Inhalten interessieren. Insbesondere Journalisten
werden von diesem Leitfaden profitieren, da dieser
die malBgeblichen Grundlagen zum Thema
Suchmaschinenoptimierung, sowie zahlreiche
wertvolle und direkt anwendbare Tipps und Tricks

enthalt.



Glossar

steht fur search engine optimization
(Suchmaschinenoptimierung) und beinhaltet alle MaBnahmen,
welche fur eine verbesserte Sichtbarkeit von Inhalten in den

organischen Suchergebnissen einer Suchmaschine (z.B. Google)
getroffen werden.

(auch Schlagwort oder Schlusselwort)
Ist ein bestimmter Suchbegriff, Uber den eine Suche In
Suchmaschinen ausgeldost werden kann.

bezeichnet die Position in einer Suchmaschine.

Ist die Grundvoraussetzung fur die Auffindbarkeit einer
Website in einer Suchmaschine. Indexierung bezeichnet die
Aufnahme von Informationen auf einer Website In einen Index.
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06 SEO fur Journalisten

W ARUM

ALS JOURNALIST

Dass die digitale Arbeilt fur
Journalisten immer wichtiger wird
Ist schon lange keine Neuigkeit
mehr. Digitale Magazine und
Ableger legen immer mehr Wert
auf die Auffindbarkeit der
einzelnen Artikel und uberlassen

dies nicht mehr dem Zufall. Dass

der Fokus In dem Bereich immer
mehr auf SEO gerichtet wird bringt
auch fur Journalisten Vortelle:
Naturlich wird man fur den
Mehraufwand, den man durch das
Optimieren und Gestalten seiner
Texte hinsichtlich SEO hat, auch

entsprechend entlohnt.

S E O ?

Eine Redaktion kauft somi einen
fertigen Text, der nicht intern
noch durch eine weitere
Schnittstelle laufen muss und
direkt so online gehen kann, wie
er vom Journalisten kommt. Ein
welterer Grund weshalb SEO
gerade fur Journalisten
besonders relevant ist, Ist die
Aussicht auf neue Auftrage,
beispielsweise als SEO
Redakteur. Dein neu
angeeignetes Wissen uUber
Suchmaschinenoptimierung wird
dich fur deine Auftraggeber

unverzichtbar machen.
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Wie funktioniert Google?

GOOGLE 101

Wie tunktioniert Google?

Um SEO wirklich zu verstehen und anwenden zu konnen, iIst es

besonders wichtig, die grundlegende Funktionsweise von Google

zU kennen. Allgemein gesagt existiert Google, um seinen Usern

relevante Informationen auf deren spezifische Suchanfrage hin zu

llefern. Dabel ordnet die Suchmaschine die Anzeige ihrer

Ergebnisse so an, dass der User die am besten passendsten

Suchergebnisse zuerst angezeigt bekommt und somit eine

bestmdgliche Antwort auf seine Suchanfrage erhalt.

Google Uber 200 verschiedene Ranking-Faktoren (z.

Dabel nutzt

=§

Backlinks

und Keywdrter), anhand derer es festlegt, welche Seiten an

welcher Stelle angezeigt werden. Zusammengefasst hell3t das also,

dass Google genau die Inhalte ranked, die fur die User am

InNteressantesten sind. Die Erstellung von gutem und relevantem

Content ist daher das A&O.
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Google 101

GCoogle halt sich beim Ranken der einzelnen

Websites an bestimmte Ablaufe:

ANALYSE & Erkennung neuer Seiten und
INDEXIERUNG Aufnahme in die Suchergebnisse

Kontinuierliche Bewertung einzelner

BEWERTUNG

Selten

AUF-/ABSTUF Je nach Bewertung wird die Seite

besser gerankt oder auch verbannt

UNG

NEUE Google erhalt kontinuierlich
ALGCGORITHMEN Updates (z.B. Penguin Update)
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SEO FAKTOR #1

Hinter jeder Google-Suche steckt
eine Intention, ein Ziel, welches
man mit dieser Suche erreichen
mochte. Egal ob man ein neues

Rezept oder die grdéf3te Stadt

Curopas herausfinden mochte, der

Suchende will eine spezifische
Information erhalten. Gerade fur
Journalisten ist die Suchintention
ein zentraler Aspekt, der
beispielswelise bel der Recherche
von Informationen fur zukunftige

Artikel, als auch fur die

-inschatzung der Relevanz von

zukunftigen Artikeln eine grof3e
Rolle spielt. Je genauer der elgene
Text also auf diese verschiedenen
Fragestellungen zugeschnitten

Ist,

desto hoher wird er bel

Google geranked werden.

Daher ist es vor Allem fuar
euch als Journalisten wichtig
eure Pages dahingehend zu
optimieren,dass Google
moglichst viel relevante
Informationen erkennt und
die Texte mdoglichst welt
oben angezeigt werden. Wie
genau das funktioniert, wird
euch auf der nachsten Seite

erklart!
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Keyword-Recherche

SEO FAKTORZ#?2
KEYWORD-RECHERCHE

Bevor es ans Schreiben geht, sollte man zuerst eine grundliche

Keyword-Recherche betreiben. Dabel geht es darum, relevante
Keywords und Phrasen zu finden, welche den Inhalt perfekt
beschreiben und diese in seine Texte, sowie Uberschriften

einzubauen, um bel Google iInsgesamt hoher geranked zu werden.

Dabel gibt es verschiedene Tools. die einem dabel helfen kdnnen,
die wichtigsten Keywords anhand von verschiedenen Kriterien zu
identifizieren. Wichtige Kriterien dafdr sind unter anderem das

Search Volume (Suchvolument) und die SEO Competition

(Konkurrenz um das Keyword). Wie man am Besten an eine
Keyword-Recherche herangeht, seht ihr Step-fur-Step auf der

nachsten Seilte.



Keyword-Recherche

Welche Woaorter oder Wortgruppen wurdet ihr

eingeben, um das Gesuchte zu finden??

Nach welchen Keywords wird haufig gesucht?

Gibt es andere themenrelevante Keywords?

Welche Keywords weisen ein hohes
Suchvolumen (mind. 100) und eine niedrige

Search Difficulty (<20) auf?

Wahlt nun ein Fokus-Keyword, welches dann
min. 2% des Textes ausmachen soll. Weitere 10
Keywords dienen als Hilfe fur die Struktur & den

Aufbau

11



12 Content Update

SEO FAKTOR#3
CONTENT UPDATE

Ein Artikel ist In Bezug auf SEO dann gut, wenn fur die Leser relevant

Ist. Daher ist es wichtig, seine Inhalte stets zu Uberarbeiten und zu

optimieren. Denn wenn die Zielgruppe den Content als hilfreich

empfindet, wird er haufiger angeklickt, der traffic auf der Website

erhoht sich und damit steigen auch die Chancen beil Google hdher

geranked zu werden.



13 Social Media Branding

SEO FAKTOR #3
CONTENT UPDATE

[nhalte sollten einzigartig und
allumfassend sein

Lieber ein guter, allumfassender Artikel als funf
Mini-Artikel zu allen Unternehmen!

Multimediale Artikel

Bilder, Grafiken, Videos und Umfragen erhohen die
Aufenthaltsdauer der Besucher und somit auch
das Ranking.

Wichtige Worter markieren

Die relevantesten Worter sollten im Text markiert
werden. Ausschlaggebend fur SEO ist aul3erdem, dass

die Texte mindestens 800 Worter enthalten.
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SEO FAKTOR®#H4
DER SEO TITEL

Besonders wichtig ist naturlich auch der Titel des Artikels. Wenn der

itel nicht richtig gewahlt wird, wird einiges an SEO Potenzial
verschwendet. Im Folgenden sind die wichtigsten Punkte aufgelistet,

anhand derer man sich bel der Wahl| des Titels fur seinen Artikel

orientieren sollte um ein bestmogliches SEO Ergebnis zu erzielen.

Tipp: Wichtig ist aul3erdem die Wahl der richtigen Grof3e fur den Titel

und die Uberschriften. Die H1-Uberschrift ist immernoch ein wichtiger

Rankingfaktor und das Fokus-Keyword sollte unbedingt darin

vorkommen!
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SEO Titel

1. Aussagekraftige Titel und Snippets fur Suchergebnisse erstellen

Wenn dein Dokument auf einer Suchergebnisseite erscheint, wird der

Inhalt des title-Tags eventuell in der ersten Zeile des Ergebnisses

angezeigt. Falls du mit den Bestandteilen eines Google-
Suchergebnisses nicht vertraut bist, solltest du dir das Video zum
Aufbau eines Suchergebnisses ansehen.

Im Titel der Startseite kannst du den Namen deiner Website bzw.
deines Unternehmens und weiltere wichtige Informationen wie den
Standort oder vielleicht einige der Hauptschwerpunkte oder -angebote

des Unternehmens angeben.

2. Inhalt der Seite korrekt beschreiben

Wahle einen naturlich klingenden Titel, durch den das Thema der

Seiteninhalte effektiv kommuniziert wird.

U vermeiden:

e Auswahl eines Titels, der keinen Bezug zum Seiteninhalt hat
e Verwenden von Standardtiteln oder unspezifischen Titeln wie

Unbenannt” oder ,Neue Seite 1°.


https://www.youtube.com/watch?v=vS1Mw1Adrk0&hl=de
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3. FuUr jede Seite einen eindeutigen Titel erstellen

Achte darauf, dass jede Seite auf deiner Website einen eindeutigen Titel
hat. So well3 Google, wie sich die Seite von den anderen Seiten deiner
Website unterscheidet. Falls deine Website separate mobile Seiten

umfasst, solltest du auch fur die mobilen Versionen aussagekraftige

Titel verwenden.

U vermeiden:

e Verwenden desselben Titels fur alle Seiten deiner Website oder fur

eine grof3e Gruppe von Seiten.

4. Kurze, aber aussagekraftige Titel verwenden

Titel kdbnnen sowohl kurz als auch informativ sein. Wenn der Titel zu
lang ist oder aus anderen Grinden als weniger relevant eingestuft wird,
zelgt Google eventuell nur einen Tell davon oder einen automatisch
generierten Titel im Suchergebnis an. Je nach Suchanfrage des Nutzers
oder dem fur die Suche verwendeten Gerat, zeigt Google

moglicherwelse auch verschiedene Titel an.

U vermeiden:

e Verwenden von extrem langen Titeln, die fur Nutzer nicht hilfreich

sind.

e Uberfrachten von title-Tags mit nicht bendtigten Keywords.
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SEO FAKTOR #4
DER SEO TI11TEL

Ein

sollte...

... Sexy sein!
... Keine Stoppworter enthalten

... Individuell sein, denn Duplicated
Content wird bestraft!

... das Fokus-Keyword am Anfang
stehen haben

... maximal 60 Zeichen lang sein

... gut strukturiert sein




IN KURZE

Was ist SEO?

Wie funktioniert Google?

Wie mache ich eine

Keyword-Recherche?

Was bedeutet SEO

optimierter Content?
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BIST DU BEREI'T SELBST SEO
OPTIMIERTE TEXTE ZU SCHREIBEN?

Jetzt hast du die wichtigsten Grundlagen zum Thema SEO
kennengelernt und die Wichtigkelt der
Suchmaschinenoptimierung erkannt. Aber wie genau kannst Du
dieses neu erlangte Wissen in Zukunft in seinen Arbeitsalltag als

Journalist integrieren? Das zeigen wir dir!
INn unserem Online-Kurs, speziell zum Thema "SEO tur Journalisten”,

erfahrt thr, wie du SEO perfekt fur Deine Arbeit als Journalist

nutzen kannst.

Online-Kurs "SEO fur Journalisten"



DI
SPRACHE VON
GOOGLE !




